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Poolflasche vs. Individualflasche

Entwicklungen und Bestandsaufnahme fuir
Brauereien/Bier in Deutschland
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BITBURGER .
BRAUGRUPPE UNSERE BRAUGRUPPE IM UBERBLICK.

STARKE MARKEN

— 100% Familienbesitz
— 7. Generation in der Geschiftsfiihrung
— 1.500 Mitarbeiter

— 729 Mio. € Umsatz




BITBURGER . .
BRAUGRUPPE FUR UNSERE QUALITAT TUN WIR ALLES.

STARKE MARKEN

— Hochste Qualitét auf allen Ebenen ist unser Ziel und
zentraler Bestandteil unserer Unternehmensphilosophie.

— Unser Qualitatssicherungssystem garantiert, dass nur
erstklassige Produkte mit besten Rohstoffen hergestellt
werden und zum Kunden gelangen. Um dies sicherzustellen,
sind wir nach dem international anerkannten
Lebensmittelsicherheitsstandard FSSC 22000 zertifiziert.

— Wir sehen unsere Aufgabe in der stindigen Optimierung der
Qualitat unserer Produkte und Serviceleistungen.

— Die Grundlage zum Erreichen und zur Sicherung unserer
Bierqualitit ist das Reinheitsgebot von 1516.




BITBURGER
BRAUGRUPPE WIR DENKEN IMMER AUCH AN MORGEN.

STARKE MARKEN

— Nachhaltiges Handeln gehort seit jeher zum Selbstverstandnis
der Bitburger Braugruppe. Seit 2011 gehen wir dieses Thema
strategisch an und implementieren es systematisch in unseren
Prozessen.

— Seit 2013 sind wir nach dem Standard ,Nachhaltiger
Wirtschaften zertifiziert, der vom Zentrum fiir Nachhaltige
Unternehmensfithrung (ZNU) der Universitat
Witten/Herdecke entwickelt wurde.

— Inunseren Nachhaltigkeitsberichten informieren wir iiber die
Wirksamkeit unserer MaBnahmen und formulieren neue Ziele.

—  Wir brauen klimaneutral: Seit Ende 2020 stellen wir als erste
Brauereigruppe Deutschlands unser Produkt-Portfolio an allen
unseren Brauerei-Standorten klimaneutral her.




BITBURGER
BRAUGRUPPE WIR STEHEN ZU UNSERER VERANTWORTUNG.

STARKE MARKEN

— Als Hersteller alkoholhaltiger Getranke tragen wir eine
groBe Verantwortung.

—  Wir rufen zu einem mafvollen Biergenuss auf und geben
mit unserem ,,Kodex zur verantwortungsvollen
Produktvermarktung“ klare Richtlinien fiir unsere téagliche
Arbeit vor, die fiir alle Mitarbeiter und Dienstleister
verbindlich sind.

— Wir engagieren uns seit Jahren fiir Initiativen im Bereich 53
= . .

der Alkoholprévention. - ) - A ; gj w

i \ 3

Qe =
>

19 48

|
[

ORI
=00

— Wir bieten ein standig wachsendes Angebot an
alkoholfreien Bieren und Biermischgetranken, darunter
auch Bitburger 0,0%.




BITBURGER .
BRAUGRUPPE WIR SIND EIN VERLASSLICHER ARBEITGEBER.

STARKE MARKEN

—  Wir beschiftigen 1.500 Mitarbeiter an vier Standorten.

— Wir bieten moderne Arbeitsplitze und mitarbeiterorientierte
Arbeitszeitsysteme.

—  Wir sehen gut entwickelte Fithrungs- und
Informationsinstrumente als wesentlichen Baustein unseres
Erfolgs.

—  Wir fordern und fordern unsere Mitarbeiter, Praktikanten
und Trainees mit umfassenden Weiterbildungs- und
Qualifizierungsprogrammen.

— Aktuell bilden wir 87 junge Menschen in 13
Ausbildungsberufen und dualen Studiengingen aus.

— Wir bieten eine sozialpartnerschaftliche
Unternehmenskultur und betriebseigene Altersvorsorge.
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die 0,5 | Euroflasche 16st ab Mitte der 60er Jahre die Blgelflasche als die Bierflasche in Deutschland ab
als Einheitskasten gab es den ,,ochsenblutroten” Kunststoffkasten
allerdings gab es auch viele Individualkasten

yIndividualflaschen” gab es auch damals schon: z.B. die 0,5 | Veltins Steinie und die Stauder 0,5 |
Vichyflasche

> 70% des Flaschenbierabsatzes in Deutschland wurde in den 80er Jahren in der 0,5 | Euroflasche
abgefullt

die Fassbierabsatze besonders bei grofen Brauereien waren mit 30 — 50 % deutlich hdher wie heute
die Konig Brauerei hatte als Marktfiihrer Anfang der 80er Jahre einen AusstoR von 2,5 mio hl

bei 0,33 | war die Vichyflasche tblich (,,Gold- oder Silberhadlschen®)

in Norddeutschland hat bis heute 0,33 | Steinie eine grofSe Bedeutung aber auch z.B. in Bitburg
Flensburg hat nie die Bligelflasche abgeschafft

auRerdem nutzten Becks und Jever die griine Longneckflasche
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* Ende 1987 von der Konig Brauerei eingeflihrt

* NRW Flasche: weil mehrere Brauereien in NRW und der Verband
Rheinisch Westfalischer Brauereien an der Entwicklung beteiligt
waren

* die Regionalitat wurde dann schnell aufgegeben und der DBB
erstellte auf Basis der bestehenden Entwiuirfe aus NRW die
vertraglichen Vereinbarungen zur Herstellung und Nutzung der
Flasche -> geregelter Pool

* obwohl es keine Empfehlung zur Einflihrung gab, wurde sie
schnell zur neuen Standardflasche fir Bier

e damit fuhrten aber auch alle Brauereien Individualkisten ein
(Sortierung!)
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e Qualitatskriterien im Standardblatt A 82
festgelegt

* Verbandskennzeichen Sudpfanne
e STLB Bierflaschen

* weitgehende Qualitatsiberwachung der
beigetretenen Glashitten

* Verwender verpflichten sich beim Einkauf
auf Standardblatt A 82 und STLB

* Verwender verpflichten sich zur Poolpflege
(Mindung und Scuffing)

* Kontrolle des Pflegezustands des Pools Ende
1993 24 % der Flaschen wiesen Scuffingringe
zw. 2-3 mm auf und 8 % > 3mm
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Fazit eines Artikels in der Brauwelt 30/31 (1994) von Hans Jorg Bosch und Nico Tessin
vom Deutschen Brauer Bund

Die mit der Bildung des Pools der 0,5 | Verbandsflasche befassten Instanzen haben
umfangreich sowie problembezogen gedacht und sicherlich auch gemafld der damit
verbundenen Verantwortung organisatorisch alle notwendigen Mallhahmen

getroffen.

Die Qualitatssicherung des Pools ist nur zu realisieren mit dem disziplinierten
Verhalten aller Beteiligten. Dieses beginnt bei der Wahl des Flaschenlieferanten und
umfasst weiterhin die Auslegung der Abfillanlagen und der SortiermaBnahmen. Es
geht um Qualitatskosten, die jeder Poolteilnehmer erbringen soll.
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* inden 90er Jahren entwickeln sich nationale Biermarken z.T. deutlich > 2,5 Mio. hl
* meist als Monomarke

* Beispiele: Warsteiner, Bitburger, Krombacher,

* Fasshieranteil sinkt auf <30 %

* LEH gewinnt an Bedeutung und damit auch der Preis

* diese Entwicklungen genauso wie der Konzentrationsprozess hangen auch stark mit der
deutschen Wiedervereinigung zusammen

* Auslandische Konzerne kaufen oder beteiligen sich an deutsche Brauereien (Diebels, Becks,
Spaten, Gilde, Holsten, Paulaner)

* Einflihrung von Biermix und Sortimentserweiterung (alkoholfrei, Weizen ...)
* Gebindevielfalt (Flasche und Kiste)
* Individualflaschen werden erst ab 2000er ein Thema
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EinfUhrung
Veltins Helles Lager

in der 0,275 |
Flasche und einer
eigener Kiste
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Der NRW Pool wurde von den Verwendern nicht mehr gepflegt
Der LN Pool ist nicht geregelt, also keine Alternative

Sortierquote ist haufig besser Bt
/,w,,m,j!

Neuglas gut zu disponieren
unabhangige Poolpflege, besonders interessant bei schonendem i
Flaschentransport in der Abfiillanlage

zw. 2000 und 2020 wegen der Kostensituation wirtschaftlich sehr interessant
Marketinginstrument

Einfihrung und Zustand des Pools am Beispiel Bitburger

(Ausgangssituation, Alternativen, Kosten, Ergebnis)
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Auflistung von neutralen Standard(pool)flaschen (Mehrweg fiir Bier & Biermix) mit einheitlicher Leergutartikel-GTIN fiir VLB-Pilotprojekt "Digitalisierung Leergutmanagement”

Stand: Apr. 2021

Ay, | Einheitiche Bezeichnung  (ggf. ":f::::t" Glas-Farbe Verschluss- |  BV-Glas | GTIN 13 Basis: | Pfandbetrag | Hohe | Gewicht [i:'::"::‘: Bemerkung
fiir ERP/WWS) m art Standardblatt 4059476 [€] [mm] [l [n:|m]

1 [NRW 0,5 br KK 0,5 Stand. Braun KK AB2 4059476150104 0,08 € 260,0 360,0 67,5 |Verbandszeichen "Sudpfanne”; (GTIN bei G51-Austria registiriert 09099998100015)

2 |NRWOSwesy 05 Stand. Weik - AL13 4058476150708 0.08 € 2585 300,0 675 Schraubverschluss, wird in Brauindustrie fir AfG genutzt 2.8, Libella, Frucade, Spezie Pfandwert 0,08€
3 |Eurc 0,5 br KK 0,5 |Stand. Braun KK ABL 4059476150203 0,08 € 2280 370,0 70,5 |Flasche DIN 6198-2-0,5-be / Euro Form 2

4 |Euro 0,5 we SV 0,5 Stand. Waik sV 40534 76152801 0,08 € 70,5 |Mit Schraubverschluss

5 |LGN 0,5brEK 0,5  |Stand. Braun KK Al13 4059476150302 0,08 € 2700 3850 68,5 |G51 Typnummer: 4055923 99960 9

& |LGN 0,5 gr KK 0,5 Stand. Grim KK A118 A0594 76150401 0,08 € 270,0 3850 68,5 [G51 Typnummer: 4055923 99962 3

7 |LGN 0.5 UV KK 05 |UN-Weiss KK Al18 4053476150500 0.08 € 2700 385.0 685 |mit UV-Schutz; G51 Typnummer: 40 55923 99963 0

& |LGN 0,5 we KK 0,5  |Stand. WeiR KK Alig 4053476152702 0,08 € 70,0 385,0 68,5 |ohne UV-5chutz

9 |Ale 0.5 gr KK 0.5 |Stond. Griin KK Al103 4055476150609 008 & 270.0 400,0 68,5 |Wird unter GTIN 4059476150401 gefiihrt. {Ale und LGN sind in der Praxis nicht zu unterscheiden)
10 |AleHS 0.5 gr KK 0.5 | Stond. Grin KK - 4055476150616 0.08 € hohe Schulter - Wird unter GTIN 4053476150401 gefilhrt.
11 |AleBH 0.5 gr KK 0.5 |Stond. Griin KK - 4059476150623 008 € breiter gewdlibter Hals - Wird unter GTIN 4059476150401 gefiihrt.

12 |Steinie 0,5 br KK 05 Stand. Braun KK 4058476152603 0,08 € 1970 355,0 79,0 |Flasche DIN 6199 - 0,5-br (z.B. Veltins/Grevensteiner)

13 |Steinie 0,33 br KK 0,33 |Stand. Braun KK Al12 40594 76150906 0,08 € 1740 2550 70,0 |Flasche DIN 6199 - 0,33-br

14 |Steinie 0,33 we KK 0,33 |Stand. Weik KK A112 4059476152504 0,08 € 1740 2550 70,0 [Flasche DIN 6199 - 0,33-ws

15 |Vichy 0,33 br KK 0,33 |Stand. Braun KK Al02 40534 Ta150807 0,08 € 2330 3150 61,0 |Flasche N 0,33 DIN 6075 - br

16 |Vichy 0,33 we KK 0,33 |Stand. Weik KK A 102 4059476152405 0,15 € 2330 3150 61,0 |Wasser-Flasche N 0,33 DIN 6075 - ws [z.B. MozartQuelle)

17 |LGN 0,33 br KK 0,33 |Stand. Braun KK Al101 4055476151002 0,08 € 2380 300,0 61,0 [DIN 5192

18 |LGM 0,33 gr KK 0,33 |Stand. Grin KK A101 4059476151101 0,08 € 2380 300,0 61,0 |[DIM 6192}

19 |LGN 0,33 dg KK 0,33 |Dunkelgriin (Masson) KK Al0i 4053476152306 0,08 € 2380 300,0 61,0 [DIN 5192

20 |LGN 0,33 we KK 0,33 |Stand. Weik KK A 101 4059476151200 0,08 € 2380 300,0 61,0 |DIN 5192 - Fiir Fassbrausen und Limonaden

21 |LGN 0,33 UV KK 0,33 |UV-Weiss KK Al101 4059476151309 0,08 € 2380 300,0 61,0 |DIN 6192 - Filr Bier mit UN-Schutz |schimmert griinlich)

22 |LGN 0,33 bl KK 0,33 |Royal Blau KK A101 4059476151408 0,08 € 2380 300,0 61,0 [DIN 5192

23 |Euro 0,33 br KK Sys 0,33  |5tand. Braun KK 4059476152108 0,08 € 1900 260,0 63,0 |Systempack Manufaktur --> Arcobrdu Moos; Pyraser; _..

24 |Ringband 0,33 br KK 0,33 |Stand. Braun KK 4059476151606 0,08 € 0,331-Flasche Hohe=NRW/Euro, auch Gourmet oder Langhals gennant [in Bayern oft fiir Pils)
25 [Maurer 0,5 br BG 0,5 Stand. Braun BG 4059476152009 0,15€ Stondardméfig mewtroler Kidppel, rotes Gummi

26 |Lochmund 0,5 br BG 0.5 Stand. Braun BG 4059476151507 0,15 € Standardmdfig reutraler Kldppel, rotes Gummi

27 |Lochmund 0,5 we BG 0,5 Stand. Weill BG 4059476151705 0,15€ Stondardméfig mewtroler Kidppel, rotes Gummi

28 LGN 0.5 brSv 0.5 Stand. Braun sV 4053476152207 0,08 € mit Schraubverschluss z.8. "Original Bayrisch Malz"

29 [Steinie 0,33 br BG 0,33  |5tand. Braun BG 4059476151804 015€ Stondardmdfiig meutroler KIdppel, rotes Gummi

30 |Steinie 0,33 gr BG 0,33 |5tand. Grin BG 4059476151903 0,15 € Standardmdfig reutraler Kldppel, rotes Gummi

31 |"Gerresheimer” 0,5 br SV 0,5 Stand. Braun s 40594 76152900 0,08 € u.0. Schiosshrowerei Reuth / Brouerei Engel; MCA 28 Mindung

32 |Longneck Monaco 0,25 br KK 0,25 |Stand. Braun KK 40594 76153006 0,08 € u.g. Griiner Bier {Tucher) / Stiegl Wildshuter / Schweiger Braouerei ; (Mundstiick CC HH)
33 [Euro 0,25 br KK Sys 0,25 |5tand. Braun KK 4059476153105 0,08 € 1715 230,0 59,5 |Systempack Manufaktur GmbH —> Mahrsbriu

34 |Euro 0,25 br KK Euroglas 0,25 |5tand. Braun KK 4059476153112 0,08 € 195,0 179,0 57,0 |Euroglas Verpockungsgeselischaft m.b.H. (die kieine Halbe 0,25)

35 |Ewro 0,33 br KK Euroglas 0,33 Stand. Braun KK 4059476152115 0,08 € 199 8 230,0 61,0 [Euroglas Verpackungsgesellschaft m.b.H. [die kleine Halbe 0,33)

36 |Euro 0,33 br KK Verallia 0,33 |Stand. Braun KK 4059476152122 0,08 € 1950 220,0 61,0 |Verallia - SUD MW FLASCHE 0,331 WE KK-5P [z.B: Gaffel Weiss)

37 |MRW 0,5 we SV 0,5 Stand. Weik W A113 40584 76150715 0,15 € 2585 390,0 67,5 |[Schraubverschluss, z B. Club-Mate, Pfandwert 0,15 €




Neue Poolinitiativen

MPB Mehrwegpool

Genossenschaft gegriindet von Bayr. Brauer
Bund, Brauereiverband NRW, Sozitaz
Norddeutsche Brauereiverbande und 6
Brauereien

Aufbauend auf dem vorhandenen MW
Einheitsgebinden soll das MW System
stabilisiert werden

Von der kontollierten Poolpflege unter dem
Dach der Genossenschaft verspricht man
sich mittelfristig den Stop und langfristig die
Abkehr von Individualgebinden.

Sowie eine Starkung des Glas MW Systems
und eine weitgehende Gebinde
Standardisierung
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Ende 2020 von Krombacher, Warsteiner, Radeberger
Gruppe und Bitburger Braugruppe gegriindet, offen fir
weitere Teilnehmer

Ziel ungelenkte in gelenkte Pools mit definierten
Qualitatsstandards zu transformieren

Ausschleuss- und Neuglasquoten werden von der
Gesellschafterversammlung auf Empfehlung der
Fachbeirate festgelegt.

Der 0,33 | Longneck Pool wurde als erstes gegriindet. Fir
die Flasche wurde mit der BV Glas das Standardblatt A 200
entwickelt.

In der Abfillung gibt es keinen Unterschied zwischen alter
und neuer Flasche. Die Erfahrungen der Poolteilnehmer
sind durchweg positiv.

Eine erste Poolbewertung mit alten und neuen Flaschen
durch die VLB wurde 2022 erstellt. Aktuell Iauft die
Probenahme fir die 2. Bewertung.

Entwiirfe neuer Standardblatter fiir 0,5 | LN und NRW
liegen vor.
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e Der Biermarkt in Deutschland hat sich in den letzten Jahren noch mehr zu einem
Verdrangungsmarkt entwickelt

* trotzdem gute Moglichkeiten fir lokale Brauereien

* Corona hat die finanzielle Situation fir Brauereien deutlich negativ beeinflusst und die
Konsumgewohnheiten nochmal geandert

* der Craftbier Boom, wenn es ihn in Deutschland tGiberhaupt gegeben hat, ist auf dem
Boden der Tatsachen angekommen

e der Ukrainekonflikt und die daraus resultierende Energiekrise hat die wirtschaftlichen
Rahmenbedingungen fir die Braubranche nachhaltig negativ beeinflusst

* damit sind auch die Spielraume fiir Veranderungen bei Gebinden deutlich kleiner
geworden
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